
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam ac arcu
scelerisque, consectetur erat id, iaculis felis. Morbi sed ligula quam. Morbi
neque metus, ornare quis facilisis non, dignissim eget lacus. 

RECOLECCIÓN DE
INFORMACIÓN

¿ P A R A  Q U É  E S ?
La Investigación de Mercado es esencial para:

Identificar oportunidades de mercado y nichos de clientes.
Comprender las necesidades y preferencias de los clientes.
Evaluar la competencia y el posicionamiento en el mercado.
Desarrollar estrategias de marketing y publicidad efectivas.
Medir la satisfacción del cliente y la percepción de la marca.
Evaluar el rendimiento de productos o servicios existentes.
Tomar decisiones informadas sobre la expansión del negocio.

¿ Q U É  N E C E S I T A S
P R O P O R C I O N A R N O S ?

Para llevar a cabo una investigación de mercado efectiva, el cliente debe proporcionar
información clave, como los objetivos específicos de la investigación, el mercado objetivo, el
alcance geográfico y cualquier dato relevante que posea sobre su audiencia o
competidores. Cuanta más información proporcione el cliente, más precisa y efectiva será
la investigación.

NMULTIMEDIA
INVESTIGACIÓN DE MERCADO

V E N T A J A S

Toma de Decisiones
Informadas

La Investigación de Mercado es un proceso integral y estratégico que consiste en la
recopilación, análisis y evaluación de datos relevantes para comprender a fondo un mercado
específico. Su objetivo principal es proporcionar información valiosa que permita a las
empresas tomar decisiones informadas y estratégicas en relación con sus productos,
servicios y estrategias de marketing.

PLANIFICACIÓN Y
DISEÑO

DEFINICIÓN DE
OBJETIVOS

RECOPILACIÓN
DE DATOS

ANÁLISIS Y
EVALUACIÓN

INFORME Y
RECOMENDACIONES

Nuestro 
compromiso

Nuestro objetivo es proporcionar a nuestros clientes una
investigación de mercado  que refleje su visión y objetivos, a la vez
que ofrece una experiencia atractiva para los visitantes.
Trabajamos estrechamente con nuestros clientes en cada paso del
proceso para asegurarnos de que sus necesidades se cumplan y
superen sus expectativas.

@NMULTIMEDIA

www.nmultimedia.com

contacto@nmultimedia.com

+(52) 55-45878046

ADAPTABILIDAD

La investigación constante permite a las empresas adaptarse a los
cambios en el mercado y mantenerse relevantes.

CONOCIMIENTO DEL
CLIENTE

 Ayudamos a comprender a la audiencia objetivo en profundidad, lo que
permite personalizar productos, servicios y estrategias de marketing.

Eficiencia de
Marketing

En esta etapa inicial,
colaboramos
estrechamente con
el cliente para
comprender sus
objetivos
comerciales

Creamos un plan de
investigación
detallado que
incluye la
metodología, las
fuentes de datos

Implementamos el
plan diseñado y
recopilamos datos
de diversas fuentes

Preparamos un
informe detallado
que resume los
hallazgos de la
investigación

 Identificamos
patrones, tendencias
y conclusiones
significativas.


